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lkea City Center

Vienne, Autriche
Architectes : Querkraft

AVienne, IKEA inaugure un nouveau concept
pariant sur la mixité programmatique. Plus
qu'un simple magasin, le batiment congu
par l'agence autrichienne Querkraft abrite
également un hotel, un restaurant et un bar
dans une structure largement végétalisée.

On connait le modéle IKEA et ses maga-
sins facon « boites a chaussures » — plus
de 400 — répliqués dans le monde entier.
Depuis quelques années, la marque expéri-
mente de nouveaux modéles plus urbains,
4 linstar de sa premiére adresse en centre-
ville inaugurée en 2019 au cceur du quar-
tier de la Madeleine & Paris. A Vienne, le
géant suédois pousse le curseur encore plus
loin en expérimentant la diversité program-
matique inédite et I'absence du sacro-saint
parking : un magasin, une auberge de jeu-
nesse/hotel et un barrestaurant. IKEA City
Center est situé 4 Westbahnhof, a 'ouest de
la capitale autrichienne. Pour donner vie &
ce nouveau concept, I'enseigne a organisé
un concours d’architecture a I'issue duquel
agence locale Querkraft fut désignée lau-
réate. Le brief donné aux candidats ? « Etre
un bon voisin. » Exit, donc, la volumétrie
aveugle et uniquement fonctionnelle pour
laisser place & un véritable projet d’architec-
ture, connecté au quartier. Les Autrichiens
se sont distingués en concédant une large
place 4 la végétation en périphérie du bi-
timent, mais également par la suggestion

Ci-contre :vue en 3D

de I'ensemble d'IKEA

City Center dans son
environnement uroain.
Inédit, le concept mise sur
la mixité programmatique,
a rebours du modéle IKEA
que I'on connait.

d’un toit terrasse ouvert 4 tous, transfor-
mant cette adresse inédite en un lieu de vie
plutét qu'uniquement mercantile. Sur sept
niveaux, exempt de stationnement, le bati-
ment est congu comme une étagére monu-
mentale, superposant les plateaux ouverts
sur une profondeur de 4,3 m tout autour.
Ces espaces sont autant d’opportunités
pour végétaliser I'édifice, libérer les pla-
teaux de circulation qui viennent animer
les facades et, surtout, laisser la lumiére
naturelle entrer dans le magasin IKEA.
Depuis le rez-de-chaussée, traité par le vide,
se déploient un grand atrium et les circu-
lations ouvertes qui mettent en connexion
les différents plateaux. Les quatre premiers
niveaux sont occupés par le magasin, qui
a ¢galement installé son propre restaurant
au quatriéme étage. Trols cent quarante-
cinq lits occupent les cinquiéme et sixieme
étages, tandis qu'un restaurant et un bar
Sinstallent sur le toit. Urbain, le batiment
est connecté au réseau des transports en
commun, incitant les clients a se libérer de
la voiture, en adéquation avec les nouvelles
formes de mobilité encouragées par la
politique locale. Entiérement préfabriquée,
la structure repose sur une trame de
10 x 10 m, flexible et réversible, autorisant
un changement d’usage aisé le cas échéant.
Cent soixante arbres ceinturent le bati-
ment, offrant une masse critique suffisante
pour créer un microclimat rafraichissant

et humide qui, 2 Péchelle de Iédifice, agit

comme une climatisation naturelle. Pour
la partie hébergement, IKEA s'est associé
avec Accor qui installe & Westbahnhof
son enseigne JO&JOE. Mélant auberge
de jeunesse et hotellerie classique, design
et tarifs accessibles, elle vise une clientéle
jeune et urbaine. Le concept est également
celui d’un lieu de vie ouvert sur son quar-
tier, comme en témoignent les premieres
adresses inaugurées a Hossegor, Gentilly et
Paris. « Nous avons trouvé en JO&JOE le
partenaire idéal, totalement cohérent avec
notre cible. Comme nous, cette marque pro-
pose des expériences uniques et novatrices
et un concept innovant », déclare fierement
Viera Juzova, directrice générale d'TKEA
Autriche. Pour Volkmar Pfaff, directeur
général d’Accor Autriche, « larchitecture
moderne et la situation incomparable du
nouveau City IKEA sont en parfaite adé-
quation avec ['univers de JO&JOE. Notre
collaboration a pour objectif de proposer
un lieu accueillant, trés connecté, qui re-
fléte le mode de vie d’une clientéle jeune
et urbaine ». Ce mélange des usages crée
un bitiment vivant et animé 24 heures sur
24, 7 jours sur 7, en rupture avec la mono-
fonctionnalité programmatique du modéle
IKEA qui prévalait jusqu’ici. B

1. Voir 4’z n°® 254, « De la niche, & la chalne », entretien
avec Damien Perrot, global senior, vice-président design
chez Accor.
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> QUERKRAFT : IKEA CITY CENTER, VIENNE, AUTRICHE
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En haut : élévation sud
(3 gauche) et coupe
longitudinale (a droite).

Au milieu : plan du toit-
terrasse (a gauche) et plan
de I'auberge de jeunesse
(a droite).

En bas : plan du magasin
IKEA.

Page de droite : vues
intérieures montrant

les différents espaces,
notamment |'escalier
central qui met en relation
les différents niveaux.
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[ Lieu : Mariahilfer Strasse, Vienne, Autriche — Maltre
d'ouvrage : IKEA Autriche — Maitre d'ceuvre
Querkraft (architectes) ; Ingenieurblro P. Jung, Thomas
Lorenz ZT GmbH (ingénieurs structure) ; Kréftner
Landschaftsarchitektur, GreendCities  (paysagistes) —
Surface : 29 480 m? ~ Calendrier, livraison : 2021 ]
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